
附件

中国重汽集团2014年户外路牌招标评分方案
1、评审小组组成

招标人将根据本项目的特点，按照中国重汽集团相关管理制度，组建评标小组，其成员由有财务、法律、宣传等有关方面的专家以单数组成，并有监标人员负责对投标人的资质及招标过程进行监督，评标小组负责对投标文件进行审查、质疑、评审，确定中标投标人。

2、评标原则

“公开、公平、公正、竞争、择优、效益”为本次招标的基本原则，评标小组将按照这一原则的要求，公正、平等地对待各投标人。同时，在评标时恪守以下原则：

2.1 客观性原则：评标小组将严格按照招标文件的要求，对投标人的投标文件进行认真评审；对投标文件的评审仅依据投标文件本身，而不依靠投标文件以外的任何因素。

2.2 统一性原则：评标小组将按照统一的评标原则和评标方法，用同一标准进行评标。

2.3 独立性原则：评标工作在评标小组内部独立进行，不受外界任何因素的干扰和影响。评委对出具的评标意见承担个人责任。

2.4 保密性原则：评委及熟知情况的有关工作人员必须对投标人的商业秘密严格保密。

2.5 综合性原则：评标小组将综合分析、评审投标人的各项指标，而不以单项指标的优劣评定出中标投标人。

3、评标方法

本次评标，采用综合评分法进行评标。评标严格按照招标文件的要求和条件进行。通过评定积分办法确定中标企业；相同积分的选择报价低的投标企业；相同积分且报价相同的情况下由评委投票表决；不能满足招标文件中对路段、服务等基本要求的评委不予考虑。

初步评审，确定入围投标人。

3.1评标小组根据招标文件规定，详细审阅投标文件是否对招标文件提出的所有要求和条件做出实质性响应。

3.1.1评标小组组织审查投标文件是否完整、是否按规定投标、报价是否有计算错误、投标文件是否已按招标文件的要求签署。

3.1.2评标小组将依据投标人提供的资格、资质证明文件，对投标人的管理水平和服务承诺等进行审查，确定投标人有无资格或能力履行合同。

3.1.3评标小组对投标文件中含义不明确、对同类问题表述不一致或有明显文字和计算错误的内容，要求投标人以书面形式予以澄清、说明或纠正。

投标文件的明显文字和计算错误按以下原则进行修正：

3.1.3.1投标文件中的大写金额和小写金额不一致，以大写金额为准。

3.1.3.2单价乘以数量不等于总价的，以单价为准修正总价，但单价小数点有明显错误的除外。

3.1.3.3文字表述的数据与数字表述有差别的，以文字表述为准修改数字。

评标小组通过上述评审，确定入围投标人名单，只有成为入围投标人，才能进入综合评审阶段。

3.2 综合评分

评标小组在仔细阅读完每个投标人的投标文件后，就投标文件中阐述不清楚的地方单独与投标人进行询标，并要求投标人在规定的时间作出最终的澄清及承诺。澄清及承诺不得对投标文件作出实质性的改动，询标结束后评标小组对投标人以下内容进行综合评分：

评分办法：每个投标单位得分满分为120分，其中：
1、基础得分为30分，其中企业业绩10分、企业资信4分、企业实力10分，组织实施保障6分。。
2、路段及报价得分90分，按9块路牌计算，每块路牌总分为10分，其中：路段位置3分，发布形式2分，报价5分。
具体评分标准见附表。
3.3中标条件：

对所有合格投标企业的最终得分进行排序，得分最高者为中标企业。中标企业违约或无法履约将重新选择得分次高的投标单位，重选不成立时可重新组织招标。

3.4评标纪律 

3.4.1 评标是招标工作的重要环节，评标工作在评标小组内独立进行。评标小组将按照评标原则的要求，公正、平等地对待所有投标人。

3.4.2 所有评标人员应忠于职守、廉洁自律、秉公办事、不徇私情。

3.4.3 评标人员不得接受或参加投标人或与投标有关的单位、组织或个人的有碍公务的宴请、娱乐活动等，不得以任何形式弄虚作假。

3.4.4 评标期间，评标人员不得随意出入评标地点、与外界通讯、会客等。

3.4.5 在投标文件的审查、澄清、评价和比较以及授予合同的过程中，投标人对招标人、招标人及评标小组其他成员施加影响的任何行为，都将导致被取消投标资格。

3.4.6 为保证定标的公正性，在评标过程中，评委不得与投标人或招标结果有利害关系的人进行私下接触。在评标工作结束后，凡与评标情况有接触的任何人，不得将评标情况扩散出评标小组以外。

3.4.7 评标过程中，当发表结论性意见时，先听取专家评委意见，用户评委随后发表意见。

3.4.8评标结束后，各评标人员应将全部资料整理上交招标人，严禁将评标过程中的任何资料带出评标现场向投标人或其他单位提供。

3.4.9 招标人与招标人应对评标小组成员名单、项目预算资金、潜在投标人名单、已购买招标文件的潜在投标人名单、评标过程、评标内容予以保密。

3.4.10 评标小组对各投标人的商业秘密予以保密。

3.4.11 评标小组成员应当客观、公正地履行职责，遵守职业道德，对所提出的评审意见承担个人责任。

3.4.12 在整个评标过程中，投标人企图影响招标结果的任何活动，可能导致投标失败。如有违法行为，将依法追究其法律责任。

附表一、基础评分表（30分）
	广告公司名称
	企业业绩评分
（10分）
	企业资信评分
（4分）
	企业实力评分
（10分）
	组织实施保障评分
（6分）
	得分小计

	
	具备独立法人资格，且成立三年（含三年，以注册日期为准，按对年、对月、对日计算，从2011年6月10日开始计算）以上，具有良好的财务状况并具有垫资能力，具有类似的制作经验和完成本项目的能力，能切实履行合同。具有同类业绩合同，每提供一个合同总金额在100万以上的合同原件得2分，满分10分。注：开标当日以合同原件为准。
	投标人注册资本金：投标人的注册资本大于100 万元的，得4分，大于50万小于100万的，得2分，小于50万的0分。
	投标企业能必须对9个省份的广告位全部投标，全部路段投标，得5分，部分路段投标不得分。

投标企业具有一级广告企业资质（开标当日须提供资质原件）的得5分，否则不得分。
	质量保证体系健全, 实施组织安排合理,保障措施有力。不足之处酌情减分。（投标单位必须做出以下承诺：1、按合同约定对广告路牌进行维护的承诺。2、当中国重汽在进行发布情况检查时，发现有偏离合同约定发布的情况下，广告公司自觉接受处罚的承诺）
	

	**公司
	得分
	得分
	得分
	得分
	


附表二、路段及报价评分表（90分）
广告公司名称：

	中国重汽集团招标路段（见附表三）
	广告公司投标路段位置
	发布形式（跨线桥、三面单立柱、两面单立柱、单面）
	规格
	每平方米价格
	总价
	路段位置评分（3分）
	发布形式评分（2分）
	报价评分（5分）
	评分

小计

	
	
	
	
	
	
	离收费站小于50米的得3分，在岔路口和互通立交得3分，根据距离远近程度，相应减分。
	跨线桥和18*6三面广告得2分。双面单立柱18*6得1分，单面得0分。
	满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分（5分）。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：投标报价得分＝（评标基准价／投标报价)×5。 
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	总分
	
	
	
	
	
	
	
	
	


附表三：

	序号
	省份
	地区
	广告牌发布建议位置
	设立原因说明

	1
	山东
	济南
	日东高速与京沪高速交接口
	位于两条主要物流干道交口处，车流量大、效果明显。

	1
	山东
	枣庄
	枣林高速与京沪高速交界口
	此处车流量大、效果明显。

	1
	山东
	临沂
	临沂或罗庄高速公路出口
	临沂运输多由此处上高速、车流量大、效果明显。

	2
	安徽
	合肥
	沪陕高速与京福高速交汇处
	     上海去往西安方向车辆以及北京去往福州等地车辆由此经过。

	2
	安徽
	蚌埠
	京福高速与南洛高速交汇处
	北京去往福州等地以及江苏去往新疆方向车辆由此经过；该地区牵引车需求量大。

	2
	安徽
	阜阳
	济广高速与南洛高速交汇处
	江苏去往新疆方向车辆以及北京去往广州车辆由此经过；该地区牵引车需求量大。

	3
	河南
	许昌
	  京港澳高速和许平南高速交叉口附近
	许昌地区物流产业发达，许昌本地车辆保有量大，也有河南物流基地，该高速路段物流车流大。

	3
	河南
	郑州
	连霍高速郑州段沟赵出口附近
	郑州、洛阳、许昌、商丘为河南物流中心，连霍高速郑州-洛阳段为最繁忙高速，物流车流大。

	3
	河南
	商丘
	连霍高速商丘出口附近
	河南车辆去连云港的必经之路，车流大。

	4
	河北
	沧州
	京沪高速和石黄高速交汇处
	沧州区域是公路车运输较为突出的重点区域，主要从事配货和煤炭运输，车流量较大。

	4
	河北
	石家庄
	京珠高速和青银高速交汇处
	一个三面的广告牌，该地理位置是南北线路和东西线路交汇处，物流运输车流量较大，有良好的宣传效果。

	5
	江苏
	徐州
	G30（京台）与G3(连霍)交叉口
	交通要道，车辆密集，具备较大的全国影响力。

	5
	江苏
	南京
	宁洛高速南京长江二桥段
	南京是南北交通要道，并且该地段链接宁连、宁洛、长深及南京绕城高速，重卡车流量较大，同时也能覆盖江北化工园区，建议发布T7牵引车路牌。

	5
	江苏
	无锡
	沪宁G42与沪宜高度交界处，地处无锡惠山区
	该高速是贯穿南京、常州、无锡、苏州、上海的交通主干道，车流量极大，该区域广告牌能同时辐射无锡、常州两个地市。

	6
	广西
	柳州
	柳州到桂林段，靠近柳州入口
	该地段是交通枢纽地段，宣传力度效果强。

	6
	广西
	南宁
	南宁至柳州高速段，靠近南宁出口
	该地段是交通枢纽地段，宣传力度效果强。

	6
	广西
	钦州
	南宁到钦州段，靠近钦州出口
	该地段是交通枢纽地段，宣传力度效果强。

	7
	云南
	昆明
	汕昆高速小喜村收费站
	昆明-滇东南主要通道，宣传效果好。

	7
	云南
	昆明
	杭瑞高速安宁收费站
	客货车流量大，昆明-滇西主干道。

	7
	云南
	红河州
	开河高速G8011段
	T7H8*4自卸、仓栅车主推市场，且开远汽车贸易较为发达。

	8
	广东
	粤西
	沈海高速茂名和湛江交汇处
	车流量大，受众人群多。

	8
	广东
	粤东
	深汕高速汕头出口处
	车流量大，受众人群多。

	9
	深圳
	宝安区
	广深高速与机荷高速交汇处
	重卡进出深圳必经路，车流量大，受众多。

	9
	深圳
	盐田区
	盐台高速盐田坳
	港口牵引车进出盐田港口必经路，车流量大，潜在客户集中，适合广告宣传。


备注：
1、请投标公司填写投标路段、发布形式和规格。并要求各投标公司制作PPT方案设计，对各省份户外路牌在宏观发展趋势、需求结构方面结合中国重汽集团在当地的市场销售情况以及所投放路牌在高速公路日车流量及交通堵塞路段和车流量密集路段做出分析，真正做到所投放户外路牌宣传中国重汽集团产品的良好效果。并提供营业执照、组织机构代码证、税务登记证、资质证书及户外发布路牌所属单位出具的该路牌使用权资质证明的扫描件。以上资料请于2014年6月9日上午12:00前将电子版提交至中国重汽集团市场部。发至邮箱至yuwj@sinotruk.com（各投标单位请务必填写附表二，其中“每平方米价格”和“总价”在6月9日提交的电子文件中可暂时不填，在正式投标文件中一并显示）
2、不能满足招标要求的报价不列入评标范围，该路段得0分。

3、当所有投标人所投标的物均不满足招标文件要求时，选择综合评分最高的一家投标人所拥有的广告位。
4、各投标单位填写附表二的时候请按照附表三的顺序依次填写。
5、以上省份的户外路牌市场部将根据主营销售单位的意见从中选取一处广告牌进行发布。
三、评分汇总表

	广告公司名称
	基础得分
	路段及报价得分
	总分
	排序

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


评标人：
监标人：

                                                                                        2014-6-10
